Paola Pastacaldi e Bruno Rossi
Vorrel essere trasmesso:
cosa dicono 1 bambini della televisione

di Marcelio Staglienc

“Se it medium & i messaggio
come vuole MacLuhan allora
il postino e 1a lettera sono la
stessa cosa’  ammoniva
trentanni fa Ennio Flaiano.
Sembra un paradosso, ma
non lo &, tanto da essere alla
base di un'accurata guanto
brillante ricerca saggistico-
antropologica, pur condotta
allinsegna della cronaca,
che i giornalisti Paola Pasta-
caldi & Bruno Rossi hanno
appena pubblicato in volume.
l.o stesso titolo - Vorral esse-
re trasmesso, cosa dicono |
bambini della televisione -
suggerisce infalti che ogni
programma televisivo, specie
per i giovanissimi, non sol-
tanto viene immediatamente
identificato con it mezzo
tecnologico, la stessa tv, che
lo diffonde. Ma provoca alire-
51 una sorta di “autoidentifica-
zione'”.

Nel trascegliere una setie di

22 (26)

testimonianze da varie parti
d'ltalia - secondo un "percor-
s0 a temni” che spazia dalla
pubblicita alla vita familiare,
ma senz'escludere la politica,
la guerra e i personagyt dello
spettacolo e dello sport - ghi
autori, nellincipit del libro,
precisanc  proprio  guesta
conclusione. Infatti scrivono:
“Osservando il comporta-
mento di molti bambini, pos-
siamao dire che per i piccoli la
televisione & “utto™.

Essa non soltanto fa parte
del mendo reale ma, sovrap-
ponendovisi, lo sostituisce:
“Una bambina si spinge a
desiderare che la televisione
possa farle | compiti: in alire
parole che si umanizzi, di-
venti un membro della fami-
glia”.

E, con riferimento all’“autoi-
dentificaziong”, ecco due
testimonianze  significative:
“Se fossi un televisore scot-
terei perché sarei sempre
acceso” e "Se io fossi la tele-
visiong parlerei solo ai
bambini". Entrambi esperti di

comunicazione e di storia del
costume - Paola Pastacaldi
tra i suoi libri ha pubblicato
Hitler & buono, storia dei
pensieri di bambini dal 1930
al 1940 (Longanesi 1992}, e
Brunc Rossi, gia inviato del
“‘Cortriere della Sera” e poi
direttore della “Gazzetta di
Parma” ha scritto per la scuo-
la it saggio Sulfia spiaggia clei
mondi (Centro per l'educa-
zione alla mondialiti 1995) -
hanno effettuato questa loro
ricerca proprio basandosi sul
crescente rapporto tra i
bambini ¢ il teleschermo:
“Secondo dati Istat, il 96,8
per cento dei bambini fra i3
e i 10 anni guarda la televi-
sione tutti i giorni, per una
media di quasi tre ore quoti-
diane. Un calcolo pili aggior-
nato riferisce che nel marzo
1299 i bambini e | ragazzi dai
4 ai 14 anni hanno trascorso
mediamente davanti al picco-
fo scherm olire quattro ore il
glorno".

E proprio partendo da que-
sta constatazione che Pasta-

caldi e Rossi hanno voluto
dare voce direttamente ai
bambini, proprio per esami-
nare "in presa diretta” I'im-
maginario collettivo infantile:
con risultati pit approfonditi
di quanto non spesso non
emerge da seriosi saggi di
sociologi, educatori e psico-
fogi.

Per errori ortografici e gram-
maticali che talora costellano
le testimonianze di bambini e
bambine (ma che cosa mai
glinsegnano a scucta?), il
taglio del libro & anche diver-
tente: “ll personaggio che mi
piace & Piter Pan che ormai
tutti sanno chi &" "Vorrei
anch'io avere la scianz di fare
lo spettacolo e con un po’ di
fortuna fare la stilista™; “Quelli
della televisione io non asso-
miglic a nessuno perché non
sono capace io di recitare”.
Nondimeno fa sopratiutto
riflettere sulla Weltanschau-
ung, sulla "visione del mon-
do” che afiraverso il tele-
schermo perviene ai giova-
nissimi, nell'eta in cui sonec

per lore vivissime le capacita
di percezione e di assimila-
zione. Nella mente infaniile
non mancano di certo le
funzioni critiche {scrive per
esempio uno scolaro  di
cingue anni: "l bambini nei
telegiornali sono quasi sem-
pre terremotat”).
Ma, pil in generale, il pur
positivo stimelo alfemulazio-
ne, come tendenza a identifi-
carsi negli “erol” dello spetia-
colo e dello sport, avviene
acriticamente. £ verso un
mondo di loisir o teso al
successo economico (“Vorrel
imitare Michaele Jordan, e
fare tantissimi soldi") che
sembra escludere altri valori.
Il fatto che a irasmetterli
siano i genitori e gli inse-
gnanti, non esclude la neces-
sita di una pits accorta atten-
zione da parte di chi selezio-
na i programmi tv.
Quella per esempio invocata
da Marino (classe quinta,
Noceto Parma): “E una tele-
visione poco adatta ai bam-
bini di undici anni. Forse mi-
gliorerd, ma io non avrd pil
undici anni”.
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